
True pricing

Door Pauline Rosenberg, Sustainability Specialist Vermaat

Bij catering in de 
praktijk







Product
We streven naar positieve impact 
op het welzijn van onze gasten.

Planet
We streven ernaar om onze impact 

op de planeet te verlagen.

People
We streven naar een open cultuur waarin 

iedereen zich welkom voelt en mee kan doen.

Gezondheid en welzijn

Ons doel is om het welzijn van onze gasten 

positief te beïnvloeden door het aanbieden van 

een gezond aanbod.

Afval

Ons doel is om ons voedsel- en plastic 

afval te verminderen.

CO₂-emissies

Ons doel is om klimaatneutraal te zijn.

Diversiteit

Ons doel is om de diversiteit in onze organisatie 

te vergroten.

Inclusiviteit

Ons doel is om bij te dragen aan een inclusieve 

samenleving waarin meer mensen kunnen 

deelnemen aan de arbeidsmarkt.

Verantwoord inkopen

Ons doel is om positieve impact te maken op 

mens, milieu en dier door het aanbieden van een 

verantwoord aanbod.

Wat willen wij bereiken met Food Vision 2027
Onze doelen voor 2027
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De True Price gap van alles dat we kopen



Ook bij Vermaat kiezen
we onbewust voor
producten met een grote
sociale en milieu impact

Bij Vermaat nemen we onze 
verantwoordelijkheid voor de planeet 
serieus. Met True Price willen we onze 
ecologische voetafdruk verkleinen en een 
voedselsysteem creëren dat duurzaam is en 
voordelen biedt voor toekomstige 
generaties.



Daarom startten we een
pilot met True Price..

• Pilot van 3 maanden

• 13 locaties

• 3 producten berekend door True Price: 

eieren, melk, croissant

• Communicatiematerialen

• Keuze voor de gast: wel of niet betalen?

• Gasttevredenheidsonderzoek in 

samenwerking met de WUR

• Remediëring met eierproducent JEGG





Communicatie in de restaurants



Remediëringsproject 



Tijd voor een vervolgonderzoek..

• 10 extra producten berekend 

• Met groot volume

• Tegengestelden in dierlijks vs plantaardig

• Ook samengestelde gerechten zoals een broodje 

tonijnsalade



Bevindingen van het nieuwe onderzoek



Bevindingen van het nieuwe onderzoek



Bevindingen van het nieuwe onderzoek



Next steps..

• True prices op dit event voor de Climate Cleanup, 

Voedselbos Bosnodig

• 13 True Price producten in minimaal 50 restaurants

• True Price de standaardprijs

• Verschillende remediëringsprojecten worden 

gelinkt aan de grootste True Price gaps

• Verduurzaming van onze supply chain
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